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Актуальность 

Современные дети живут в рекламе. Она их окружает повсюду. Реклама сродни пыли. Куда не глянь, она уже там. 
Примостилась. Светится.

Вся страна пришла в движение – заговорили о рыночной экономике, об экономической «революции», о новых взаимоотношениях между потребителями и производителями, о пользе рекламы. Детей повсюду окружает реклама, а в их лексикон включается все больше слов финансовой среды. 
Обращение к экономическому воспитанию детей дошкольного возраста, в частности, изучение рекламы воспитанниками является актуальным вопросом на современном этапе, так как дети быстрее взрослых впитывают это социальное явление. Реклама оказывает огромное психологическое воздействие на ребенка, она меняет предпочтения, желания, вкусы детей.
В современном мире  ребенок поневоле встречается с рекламой, через телевидение, радио, баннеры, вывески в магазинах. Он узнаёт, что есть товары, которые привлекают его, что реклама вызывает желание приобретать. 
Введение тематики «реклама» в образовательную деятельность с дошкольниками - это не дань моде, а, прежде всего,  необходимость ещё в детстве дать детям представление о рыночных отношениях и её закономерностях, способствовать развитию самостоятельности детей.
Изучение темы «реклама» воспитанниками формирует такие нравственные понятия как честность, обязательность, умение подчинять свои желания возможностям и пр. А также ориентация дошкольников в экономическом пространстве современного мира на материале в соответствии с возрастными возможностями.

Постановка проблемы:
По результатам исследований дети знают в основном только телерекламу. Необходимо знакомить детей с разными видами рекламы, расширять представления о труде людей данной отрасли, о назначении рекламы. 
Не стоит забывать и о том, что не всегда реклама бывает правдива. Важно научить детей разумно воспринимать продукты рекламной деятельности. Воспитательная работа по изучению вопросов, связанных с рекламой, позволяет расширить кругозор детей об окружающей жизни, сформировать представления о современных профессиях, помочь детям определить свои предпочтения и интересы. 



Цель проекта:
Воспитание взвешенного, осознанного отношения детей к рекламе.

Задачи проекта:
· дать представление о рекламе, ее назначении;
· поощрять объективное отношение детей к рекламе;
· развивать у детей способность различать рекламные уловки;
· учить отличать собственные потребности от навязанных рекламой;
· учить детей правильно определять свои финансовые возможности (прежде чем купить, подумай, хватит ли денег на все, что хочется).

Методы и формы работы, направленные на реализацию задач проекта
При реализации проекта использовались следующие методы и формы работы с детьми:
· непосредственная организованная деятельность;
· чтение художественной литературы;
· беседы, обсуждение с детьми;
· сюжетно – ролевые игры;
· продуктивная деятельность;
· просмотр слайд - презентации, мультфильмов;
· игра – драматизация (теневой театр);
· квест – игра;
· опытно – экспериментальная деятельность;
· настольные игры;
· технологии эффективной социализации Н.П. Гришаевой (клубный час, проблемные педагогические ситуации, социальные акции, мастерские (клубы по интересам), рефлексивный круг).

Предполагаемые результаты
1. Пополнена база предметно – пространственной среды  в игровойзоне «Страна финансов» в ходе реализации проекта подобрана:
· рекламная информация, публикуемая в газетах и журналах, бесплатные рекламные листы, буклеты детских товаров;
·  художественная литература о рекламе: Ш. Перро «Кот в сапогах», Г.Х. Андерсен «Новое платье короля», Э. Успенский «Бизнес крокодила Гены. О рекламе», «Лиса и козел» р.н. сказка, «Звериная реклама» авторская;
· подбор видеороликов о  современной рекламе; мультфильмов С. Михалкова «Как старик корову продавал», «Барбоскины и реклама», «Сказка о попе и его работнике Балде»;
· изготовлены атрибуты для сюжетно – ролевых игр: «В рекламном агентстве», «Ярмарка», «Рынок».
2. Разработаны технологические карты непосредственно – образовательной деятельности по ознакомлению детей с рекламой.
3. Разработаны сценарии совместной деятельности с детьми с использованием технологий  эффективной социализации Н.П. Гришаевой: «Клубный час», «Проблемные педагогические ситуации», «Рефлексивный круг», «Социальные акции» с включением темы экономического воспитания «Реклама».
4. Создан альбом «История и виды рекламы».
5. Составлена  интеллект - карта на тему: «Реклама в жизни человека».
6. Объединены усилия дошкольного учреждения и родителей (законных представителей) для реализации проекта.

План мероприятий по этапам 

	Этапы
	Содержание мероприятий

	
1 этап
Подготовительный
	Изучение методической и энциклопедической литературы, сбор материала необходимого для реализации цели проекта.
Подбор необходимого  оборудования и методических пособий для практического обогащения проекта.
· Подбор художественной литературы для детей по выбранной тематике.
Информирование родителей о планировании работы с детьми по проекту. 
Помощь родителей в подборе рекламных проспектов, роликов, записей телереклам; атрибутов для сюжетно – ролевых игр.

	2 этап
Основной 
	Реализация проектных мероприятий  организуется  по интегрированному принципу в форме совместной деятельности воспитателя с детьми. А также создание условий для организации самостоятельной деятельности детей в рамках проекта.

	3 этап
Заключительный 
	Подведение итогов реализации проекта в форме Клубного часа «Путешествие по Рекламдии».
Составление интеллект - карты на тему: «Реклама в жизни человека».



Содержание проекта  «В гостях у дамы - Рекламы»   реализуется по блокам:

	

1 блок
Что такое реклама?
	Реклама рассматривается как понятие, как явление нашей повседневной жизни. Содержание рекламы созвучно опыту и интересам детей (реклама игрушек, детской косметики и одежды, компьютеров,сладостей, путешествий и т. п.). Детям  рассказывается о разных видах рекламы, что, расширит их кругозор (щитовая реклама, объявления, буклеты, радио, телевидение, печатная — в книгах, газетах, журналах и т. д.). Детей подводим к пониманию рекламы как социального явления определённого назначения.

	

2 блок
Кто делает рекламу?
	Знакомство с  «рекламными» профессиями. 
Дети узнают о том, что существуют специальные рекламные агентства, которые принимают заказы на рекламу товарови разных услуг. Задача таких агентств — сделать рекламу привлекательной, интересной и запоминающейся. Дети знакомятся с понятиями «рекламодатели» (люди, которые заказывают рекламу, у них есть товар, услуги и деньги, чтобы заказать рекламу), «рекламаизготовители» (рекламное агентство, изготавливающее рекламу).

	
3 блок
Где и как размещают рекламу?
	Дети знакомятся с понятием «распространители рекламы» (средства массовой информации: радио, телевидение, работники товарных фирм).  Узнают, что рекламу размещают, только в разрешенных местах и по мере наибольшего воздействия на потребителя. Рассматриваются плюсы и минусы рекламы, как она влияет на ребенка.



Системная паутина проекта

	ООП
	Содержание деятельности

	1 блок  
Что такое реклама?

	Социально-коммуникативное развитие
	· Рефлексивный круг «Для чего нужна реклама?».
· НОД « Реклама для трех поросят» - дать представление о назначении рекламы и ее видах.

	
Познавательное развитие

	· Просмотр мультимедийной презентации «Виды рекламы» - обогатить представления о видах рекламы.
· Экскурсия – рассматривание рекламы на баннерах.
· Д/игра «Современный город» - закрепить представления детей об истории возникновения рекламы.
· Просмотр мультфильмов:«Барбоскины и реклама», «Сказка о попе и его работнике Балде».
· Опытно – экспериментальная деятельность «Как обнаружить «ненастоящее молоко?»

	
Речевое развитие

	· Проблемная педагогическая ситуация «Просмотр мультфильма прервался блоком рекламы», вопрос: Что же произошло?».
· Чтение художественной литературы о рекламе: Ш. Перро «Кот в сапогах», Г.Х. Андерсен «Новое платье короля».
· Д/ игра «Угадай,  что рекламируют» - закрепить знания детей о понятии «реклама».

	2 блок 
Кто делает рекламу?

	Социально-коммуникативное развитие

	· Рефлексивный круг «Хорошо – плохо» - на тему «О рекламе товара».
· Сюжетно – ролевая игра «В рекламном агентстве» -познакомить детей с профессиями - директор рекламного агентства, менеджер по рекламе и т.д. Учить изменять игровое взаимодействие в зависимости от изменения замысла сюжета.

	
Познавательное развитие

	· НОД «Делаем рекламу» - расширить представления детей о различных видах рекламы, уточнять представления детей о профессиях, связанных с созданием рекламы.
· Д/игра «Чья реклама лучше»  - учить детей создавать рекламу для любого продукта.
· Д/игра «Подбери то, что нужно для работы» - закреплять знания детей о профессиях, связанных с созданием рекламы.

	

Речевое развитие

	· Игра «Угадай, какая это профессия» - закрепить и уточнить знания детей о профессиях, связанных с работой в рекламном агентстве.
· Игра «Мы художники» - закреплять знания детей о рекламе; учить устанавливать взаимосвязь между рекламой и успехом в торговых отношениях «продавец – покупатель».
· Чтение художественной литературы о рекламе: Э. Успенский «Бизнес крокодила Гены. О рекламе», «Лиса и козел» р.н. сказка, «Звериная реклама» авторская.

	3 блок 
 Где и как размещают рекламу?

	Социально-коммуникативное развитие

	· Рефлексивный круг «Виды рекламы» - уточнение представлений детей о видах рекламы: реклама вывеска, реклама – упаковка, реклама – этикетка, телевизионная реклама.
· Сюжетно – ролевая игра «Ярмарка» - развивать речь, воображение, знакомить детей с повседневной житейской мудростью; воспитывать культуру общения. Продолжать знакомить детей с рекламой товара, изготовленного своими руками.

	Познавательное развитие

	· Рефлексивный круг «Что такое телевизионная реклама» - формирование представлений у детей о создании телевизионной рекламы.
· Д/игра «Отгадай товар» - закрепить знания детей о телевизионной рекламе.
· Опытно – экспериментальная деятельность «Какое мыло лучше».

	Речевое развитие

	· Рассматривание буклетов с рекламой детских товаров. Обсуждение о пользе/вреде такой рекламы.
· НОД составление рассказа «Реклама моей игрушки», «Моя игрушка лучше всех».
· Д/игра «Антиреклама» - знакомить детей о таком понятии как «антиреклама».
· Чтение художественной литературы С. Михалкова «Как старик корову продавал» - формирование понятия и значения рекламы как целенаправленного распространения информации о товаре с целью его продажи.

	Художественно-эстетическое развитие

	Мастерские (клубы по интересам):
· Рисование «Древнегреческая реклама на папирусе».
· Аппликация «Каталог рекламных товаров».
Цель: привлечь внимание детей к процессу создания рекламы, как необходимого условия реализации продуктов труда.
· Игра – драматизация (теневой театр)«Бизнес крокодила Гены. О рекламе», «Лиса и козел».

	Физическое развитие

	· Социальная акция здоровьесберегающей направленности «Витамины на подоконнике», «Пьем кефир».
· И/у «Я знаю пять названий».
· П/и «Ненужные покупки».

	Работа с родителями

	Анкетирование родителей  «Реклама и мой ребенок».
Индивидуальная экскурсия родителей с детьми по  улицам города: рассмотрение расположения рекламных плакатов.
Совместная творческая деятельность «Рекламный буклет».
Консультации для родителей:«Дети в мире современной рекламы», «Воздействие телевизионной рекламы на детей», «Дети заложники рекламы?
Лайфхаки «Когда реклама бывает полезной», «Плюсы и минусы рекламы».



Оценка  результатов
В результате реализации проекта:
Дети 
· знают и называют разные виды рекламы, ее назначение, способы воздействия;
· активно используют в речевой деятельности понятия: «реклама», «рекламодатель», «рекламопроизводитель», «рекламное агентство»;
· понимают, что расходы семьи не должны быть расточительными и что ребенок может, будучи экономным, их уменьшить;
· понимают, что реклама может помочь, если она правдива, и напротив, навредить, бюджету семьи и здоровью человека. 

Родители (законные представители)
· развитие интереса к экономическим знаниям через погружение в тему «В гостях у дамы - Рекламы».
Педагоги
· повысился уровень педагогической компетентности в освоении и использовании современных образовательных технологий; систематизация и повышение качества работы с детьми и родителями.

Используемая литература
1. Гришаева Н.П. «Современной технологии эффективной социализации ребенка в образовательном комплексе».
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3. Стахович Л.В. «Занимательные финансы. Азы для дошкольников».
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