Реализация задач и содержание работы по блоку программы
 «Реклама: правда и ложь, разум чувства, желание и возможности» 
в практике  ДОО.


«Ценности, закладываемые с детства, 
приносят в дальнейшем большую отдачу»

Беверли Ноер Фельдман

          Современное дошкольное образование нацелено на поиск эффективных возможностей для качественной реализации ФГОС ДО. Особое значение в этих условиях приобретает направление по экономическому воспитанию детей. Актуальность включения основ экономического воспитания в образовательную деятельность на уровне дошкольного образования обусловлена современными условиями жизни и цифровизации образовательной системы.
          Финансовая грамотность – одна из главных социальных компетенций, которая формируется под влиянием окружающей \экономической среды с детских лет жизни человека. Дети дошкольного возраста – это будущие школьники, потом студенты, и, конечно же, работники. Вот поэтому, багаж знаний, привычки и навыки, сложившиеся в дошкольном периоде, станут основой для их дальнейшей удачной экономической деятельности.
          Реклама  является одной из важных составляющих целостного образовательного процесса по формированию финансовой культуры. Становление и развитие рыночных отношений в современной жизни нельзя анализировать и оценивать вне рекламной деятельности. Сегодня дети – один из наиболее активных субъектов восприятия рекламы и важный объект рекламного воздействия.  
     По мнению исследователей, реклама как экономическое явление становится понятным уже к старшему дошкольному возрасту. Дети 5-7 лет прекрасно разбираются в рекламе и безоговорочно принимают ее как нечто важное и нужное, а порой как сигнал к исполнению. В силу своей масштабности, интереса детей, рекламу необходимо превратить в средство воспитания, социального развития, обогащения, расширения представлений об окружающей нас современной жизни и умения ориентироваться в ней. Понимание значения рекламы способствует правильному отношению к ней ребенка.
         Реализуя программу «Экономическое воспитание дошкольников: формирование предпосылок финансовой грамотности», разработанную совместно Банком России и Минобрнауки России, мы сегодня хотели подробно остановиться на содержании блока «Реклама: правда и ложь, разум чувства, желание и возможности». 
           Основная цель воспитательно-образовательной работы по данному 
блоку – воспитание взвешенного, осознанного отношения детей к рекламе.
Задачи:
· дать представление о рекламе, ее назначении;
· поощрять объективное отношение детей к рекламе;
· развивать у детей способность различать рекламные уловки;
· учить отличать собственные потребности от навязанных рекламой;
· учить детей правильно определять свои финансовые возможности (преждечем купить, подумай, хватит ли денег на все, что хочется).
Содержание данного блока реализуется в три этапа.
         
         Первый этап: «Что такое реклама». Реклама рассматривается как понятие, как явление нашей повседневной жизни. Реклама   – (в переводе с латинского означает «выкрикивать»). В толковом словаре реклама определяется как «широкое оповещение о свойствах товаров, произведений искусства и услуг в целях привлечения внимания и спроса потребителей». Задача рекламы - информировать и убеждать.
         На данном этапе дети узнают что такое реклама, в какой форме существует (щитовая реклама, объявления, буклеты, радио, телевизионная, печатная – в журналах, буклетах и т.д.),  где она размещается (в общественных местах, в печати, на радио, телевидении, на досках объявлений, в интернете, раздается на улицах), что безусловно, расширит их кругозор.
Также детям надо объяснять, что:
· реклама делается для взрослых (дети не могут ничего купить, у детей нет денег);
· к рекламе надо относиться осторожно, нельзя безоговорочно верить любой рекламе, она может иногда быть обманной, нечестной;
· прежде чем что-либо купить, следует убедиться в качестве рекламируемого товара. 
· важно объяснить детям, что купить все не только нереально (не хватит ни зарплаты, ни накоплений), но и не нужно; научить отличать реальные потребности от навязанных.
Второй этап: «Зачем и кому нужна реклама?» Цель данного этапа - познакомить детей с понятиями «рекламодатель», «рекламоизготовитель», «распространители рекламы».
         Рекламодатели люди, которые заказывают рекламу, у них есть товар, услуги и деньги, чтобы заказать рекламу. Дети узнают о том, что существуют специальные рекламные агентства, которые принимают заказы на рекламу товаров и разных услуг. Задача таких агентств – сделать рекламу привлекательной, интересной и запоминающейся. Дети знакомятся с профессиями, которые необходимы в создании рекламы, узнают, кто участвует в ее распространении (средства массовой информации: радио, телевидение, работники товарных фирм). 
          Педагог рассказывает также детям, что нередко реклама бывает необъективной (нечестной) – качество товара не соответствует тому, что о нем рассказывается, но сделанной так умело, что покупатель не задумываясь, приобретает товар, а позже раскаивается в этом.
        
         Третий этап: «Сочиняем рекламу». На этом этапе детям предлагается пофантазировать: какое собственное  дело они хотели бы открыть, если бы были взрослыми. Возможно, какой – то магазин, парк для детей, детский сад и т.д. 
    Успех формирования финансовой грамотности у детей во многом зависит от того, какие формы и методы использует педагог, чтобы донести до детей определенное содержание, сформировать у них знания, умения, навыки. 
    В своей практике, педагоги дошкольного структурного подразделения учреждения применяют следующие методы:
1. Беседы на тему «Что такое реклама и зачем она нужна?», «Какие виды рекламы существуют?», «Можно ли обойтись без рекламы?» и др.
2. Детские проекты из цикла «Мир рекламы».
3. Детское экспериментирование из цикла «Всегда ли качество продукта соответствует рекламе?»
4. Дидактические игры («Пятый лишний», «Кому что нужно для работы», «Подбери витрины магазинов», «Угадай, о ком я говорю?», «Опиши предмет» и др.).
5. Сюжетно – ролевые игры («Рекламное агентство», «Снимаем кино», «Магазин игрушек», «Сервисное обслуживание»).
6. Художественно-продуктивная деятельность: 
Рисование на тему: «Эскиз рекламного стенда»
Ручной труд: изготовление атрибутов для сюжетно – ролевых игр, изготовление плакатов, открыток и т.п.
Выставки: фотографий «Мой путь до детского сада», «Реклама продукта»; рисунков «Реклама и мы» и др.
7. Конкурсы («Рекламный плакат», «Рекламный слоган»).
8. Театрализованная деятельность: интерактивные мини – постановки по сказкам «Бизнес крокодила Гены», «Как старик корову продавал» и др.
9. Снятие видеоролика с участием детей и воспитателей «Реклама детского сада» и др.
10. Ситуации общения «Мы рекламодатели», «реклама вредная и полезная», «Исчезла реклама».
11. Разучивание рекламных считалок, чтение детской литературы. Изготовление лепбука «Мир рекламы».
12. Взаимодействие с родителями (законными представителями) воспитанников в совместных детских проектах.
     
Предметная среда к теме “Реклама”
1. Рекламные газеты, журналы, буклеты с изображением разнообразных товаров и игрушек для детей, красочные рекламные листки, газетные объявления.

2. [bookmark: _GoBack]Картинки и иллюстрации с изображением рекламных продуктов.
3. Литературные произведения.
4. Дидактические игры.
5. Атрибуты к сюжетно - ролевым играм «Рекламное агентство»: таблички с названиями профессий, кинокамера (настоящая или заместитель), игрушки и любые предметы к с.р.и. «Магазин» и др.)
6. Презентации по теме «Реклама», «Виды рекламы», «Реклама полезная и вредная»).
7. Мультфильмы, сказки по теме.
8. Подборка иллюстраций рекламных продуктов (видеоролики, баннеры, плакаты и др.).
9.  Средства художественно-эстетической изобразительной деятельности (краски, кисти, фломастеры, клей, бумага разных фактур и т.д.)
10. Музыкальные средства (песни, музыка, частушки).
11. Театрализованная деятельность (теневой театр, декорации, реквизит).
12.  Технические средства (ноутбук, проектор. Фотоаппарат и др.).

 Таким образом, путешествуя вместе с воспитателями и родителями по удивительному и увлекательному миру рекламы, ребенок приобретает доступные ему знания и поймёт, какое место она занимает в окружающей его действительности.
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